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OGOLNE WARUNKI WSPOLPRACY

Uczestnicy konferencji i targéow, Wystawcy i Podwystawcy, zwani dalej
ogolnie Klientami, sktadajagc Zamowienie zobowigzujg sie przestrzegac
postanowien 0gdlnych Warunkéw Wspétpracy (dalej: ,,OWW?”) a takze
przestrzegac przepiséw przeciwpozarowych, bhp, porzagdkowych, w tym
wszelkich wytycznych, zarzadzenn badz warunkéw okreslonych i
wydawanych przez Organizatora w zwigzku z konferencjami i targami,
stanowigcych jako zatgczniki do OWW, integralng cze$¢ Zamoéwienia, a
takze innych ustalert dokonanych pomiedzy Klientem a Organizatorem.
Warunkiem wziecia udziatu w konferencjach i taragch jest wypetnienie
przez Klienta, podpisanie i przestanie do Organizatora Zamdwienia oraz
dokonanie na konto Organizatora wptaty zaliczek w wysokosci okreslonej
w Zamowieniu. W przypadku nieuiszczenia przez Klienta najpdzniej na
dzien przed rozpoczeciem konferencji lub targdw naleznego
wynagrodzenia zaliczkowego Organizator ma prawo, bez prawa
dochodzenia przez Klienta jakiegokolwiek odszkodowania z tego tytutu,
nie dopusci¢ Klienta do udziatu w konferencjach i targach, co nie zwalnia
Klienta z obowigzku zapftaty na rzecz Organizatora pefnej kwoty
wynagrodzenia brutto. W przypadku natomiast, gdy Klient nie stawi sie
na konferencje i/lub targach nie wezmie w zwigzku z tym w niej udziatu
Klient zaptaci na rzecz Organizatora kare umowng w wysokosci
stanowigcej 100 % wynagrodzenia netto bez rabatu.

Prawa Klienta z tytutu Zamdwienia, a w szczegdélnosci prawo do udziatu w
konferencjach i targach, najmu powierzchni wystawienniczej, nie moga
by¢ w zaden sposdéb przenoszone przez Klienta na zaden inny podmiot
bez uprzedniej pisemnej zgody Organizatora, optacenia stosownych optat
oraz podpisania przez strony stosownego Zamowienia. Klientowi tym
samym nie wolno, bez zachowania warunkéw okreslonych w zdaniu
poprzedzajgcym, oddaé pod jakimkolwiek tytutem przedmiotu
Zamédwienia do uzywania, w catosci lub czesci, osobie trzeciej. Klient
ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie dziatania i zaniechania swoich
Podwystawcow jak za dziatania i zaniechania wtasne, w tym odpowiada
za przestrzeganie przez Podwystawcdw przepisdw i postanowien, o
ktérych mowa w pkt. A.

Klient wykonujgcy zabudowe powierzchni wystawienniczej podczas
konferencji lub targéw indywidualnie zobowigzany jest przekazac
Organizatorowi doktadny plan zabudowy wraz z danymi firmy
zabudowujgcej w terminie nie pdiniej niz 2 tygodnie przed datg
rozpoczecia konferencji lub targéw.

Materiaty uzywane przez Klienta do zabudowy oraz montaz i aranzacja
stoisk muszg by¢ wykonywane zgodnie z obowigzujgcymi w tym zakresie
przepisami oraz winny zosta¢ ukonczone do godziny 22.00 w dniu
poprzedzajgcym rozpoczecie konferencji lub targéw, chyba, ze przestane
do Klienta w terminie péZniejszym dokumenty stanowig inaczej. W
uzasadnionych przypadkach godziny pracy mogg ulec wydtuzeniu za
uprzednig pisemng zgoda Organizatora, po wczesniejszym pisemnym
zgtoszeniu takiej koniecznosci przez Klienta. Zgtoszenie musi zawieraé
jednoznaczne oswiadczenie ztozone w imieniu Klienta o poniesieniu przez
Klienta odpowiedniej optaty za przedtuzenie godzin pracy obstugi
konferencji lub targéw. Koszt za kazdg dodatkowa rozpoczetg godzine
pracy wynosi 1000 zt netto. Strony zgodnie os$wiadczajg iz
zamowienia/zgtoszenia  sktadane  Organizatorowi  przez  osoby
akredytowane przez Klienta do udziatu w konferencjach lub targach, a
dotyczagce wydtuzenia godzin pracy lub dodatkowego wyposazenia
stoiska, uznaje sie za skutecznie ztozone w imieniu Klienta.

Klient ma prawo eksponowac i reklamowac swoje towary oraz ustugi
wytacznie na wynajetej powierzchni wystawienniczej — stoisku — pod
warunkiem, ze eksponaty nie zastonia sasiednich ekspozycji i nie zaktdcg

normalnego toku pracy innych Klientéw oraz pod warunkiem, ze ww.
dziatania nie naruszaja obowigzujacych przepiséw prawa. Zakazuje sie
uzywania urzadzen nagtasniajacych, dodatkowego oswietlenia itp., ktore
mogg zaktéci¢ normalny tok pracy innych Klientéw.

Klient nie moze organizowaé zadnych akcji promocyjnych i reklamowych
poza obrebem swojego stoiska bez uprzedniej pisemnej zgody
Organizatora. Umieszczanie reklam i/lub prowadzenie akcji promocyjnych
poza obrebem wykupionego stoiska jest dodatkowo ptatne. Reklama
i/lub akcje promocyjne realizowane przez Klienta w zwigzku z
konferencjami lub targami s3 wykonywane na jego ryzyko i
odpowiedzialno$¢. Umieszczanie reklam i/lub prowadzenie akcji
promocyjnych bez zgody Organizatora spowoduje usuniecie ich na koszt i
ryzyko Klienta.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci prawnej za materiaty
przekazane przez Klienta do zamieszczenia w materiatach reklamowych
wydawanych przez Organizatora w zwigzku z konferencjami i/lub targami.
Klient oswiadcza, ze posiada autorskie prawa majgtkowe, niezbedne
licencje i prawa do realizacji Zaméwienia zawartego z Organizatorem oraz
ze tres¢ i forma materiatéw reklamowych uzytych przez Klienta w zwigzku
z konferencjami i/lub targami nie bedzie naruszaé¢ przepiséw prawa ani
chronionych prawem débr oséb trzecich. W przypadku gdy osoby trzecie
zgtosza uzasadnione roszczenia wynikajace z tytutu naruszenia ww. praw
lub w przypadku gdy Organizator poniesie z tego tytutu ewentualne
szkody Klient zobowiazuje sie do zaspokojenia w catosci ww. roszczen
i/lub do pokrycia w petnej wysokosci ww. szkdd.

Klient upowaznia Organizatora do korzystania z praw Klienta okreslonych
w pkt. | w zakresie oraz wytacznie w celu realizacji Zamdéwienia oraz
promocji konferencji.

Organizator podczas trwania konferencji i/lub targdw zastrzega sobie
prawo — w celach dowodowych — do fotografowania, filmowania oraz
utrwalania obrazu w jakiejkolwiek innej formie. W przypadku gdy
Organizator bedzie chciat wykorzysta¢ ww. materiat do celéw wtasnej
dziatalnosci gospodarczej, a materiat ten dotyczytby pojedynczego stoiska
lub prezentowanych tam eksponatéw, Organizator zobowigzany jest
uprzednio uzyskaé zgode witasciwego Klienta, z zastrzezeniem pkt. J.
Klient, ktéry wykupit powierzchnie wystawienniczg, jest zobowigzany do
przebywania na stoisku w godzinach otwarcia konferencji i/lub targéw i
postugiwania sie przy wejsciu i wyjsciu z konferencji i/lub targéw,
identyfikatorami wydanymi przez Organizatora. l|dentyfikatoréw nie
wolno przekazywac osobom trzecim.

. Klientowi nie wolno montowa¢ i demontowac stoiska ani usuwac

eksponatéw w czasie trwania konferencji i/lub targdw, tj. po oficjalnym
otwarciu konferencji i/lub targéw i przed terminem ich oficjalnego
zakonczenia. Przez caty okres trwania konferencji i/lub targéw oraz w
czasie instalowania i rozbierania swojej ekspozycji na konferencji/ targach
bedzie obecny upowazniony przedstawiciel Klienta. Szczegdtowe
informacje dotyczace zasad przebywania Klientéw na terenie konferencji
i/lub targéw- przed ich otwarciem, w czasie trwania i po ich zamknieciu -
zostang przekazane Klientowi w osobnej informacji.

Za wszelkie szkody podczas konferencji i/lub targdw w miejscu jej
odbywania sie spowodowane przez Klienta, jego pracownikéw,
wspotpracownikéw, kontrahentéw odpowiedzialnosé ponosi Klient.
Organizator i jego Przedstawiciele nie ponoszg odpowiedzialnosci za
zadne wypadki lub uszkodzenie ciata oraz jakiekolwiek straty, kradzieze
lub szkody w mieniu Klientéw powstate z jakiejkolwiek przyczyny, z
wyjatkiem szkdd powstatych z winy Organizatora. Organizator zapewnia
ochrone mienia Klienta i jego stoiska w godzinach zamkniecia konferencji
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i/lub targéw, nie ponosi jednak odpowiedzialnosci za szkody wymienione
wyzej, powstate w tym czasie. Organizator zaleca Klientowi ubezpieczenie
od odpowiedzialnosci cywilnej wynikajacej z uczestnictwa w
konferencjach i/lub targach, jak réwniez ubezpieczenia mienia Klienta, w
szczegdlnosci eksponatéow i innego sprzetu, za ktéry jest on
odpowiedzialny oraz rzeczy osobistych. Klient zobowigzany jest do
natychmiastowego powiadomienia Organizatora o dostrzezonych
zagrozeniach, wypadkach lub szkodach. Klient ma obowigzek
przestrzega¢ zalecen dotyczgcych ochrony wydawanych przez
Organizatora i jego Przedstawicieli. Wszystkie reklamacje dotyczgce
poniesionych szkéd Klient zobowigzany jest zgtosi¢ do Organizatora
pisemnie i w czasie trwania konferencji.

Organizator i jego Przedstawiciele nie ponoszg odpowiedzialnosci za
zadne btedy Ilub przeoczenia dotyczgce danych teleadresowych,
informacyjnych, bankowych itp., jakie znajda sie w materiatach
sporzadzonych i przystanych mu przez Klienta.

Organizator zastrzega sobie, w przypadkach zaistnienia okolicznosci od
niego niezaleznych, prawo do odwotania, cze$ciowego zamkniecia,
skrécenia albo przetozenia terminu wydarzenia. W takich przypadkach
podmiotom, ktére dokonaty zgtoszenia uczestnictwa w wydarzeniach nie
przystuguje prawo do odszkodowania lub zmniejszenia optat zwigzanych z
tym zgtoszeniem (za zgtoszenie uczestnika, wystawcy, pod wystawcy, z
tytutu zamdwienia i udostepnienia powierzchni wystawienniczej).

Strony zgodnie oswiadczajg, ze odpowiedzialno$¢ Organizatora za
niewykonanie lub nienalezyte wykonie Zamoéwienia — niezaleznie od
podstawy prawnej tej odpowiedzialnosci —  obejmuje wytgcznie
rzeczywistg strate Klienta (szkoda w postaci damnum emergens), a taczna
kwota odszkodowania z tego tytutu nie moze przekroczyé wynagrodzenia
brutto.

Klient zobowigzany jest wspétdziata¢ z Organizatorem w celu nalezytego
wykonania Zamdwienia. Klient zobowigzany jest w szczegdlnosci do
przekazania Organizatorowi, w okre$lonym terminie oraz we wtasciwej
formie, materiatébw niezbednych do prawidtowego wykonania
zamowionych ustug. Organizator ma prawo, ze wzgleddw prawnych,
organizacyjnych, technicznych, a takze w przypadku przekroczenia przez
Klienta  zakreslonego terminu, odmodwi¢ Klientowi wykonania
zamowionych ustug, niezwtocznie informujgc o tym Klienta na pismie. W
takim przypadku Organizator nie ponosi z tego tytutu Zzadnych
konsekwencji prawnych ani finansowych. W przypadku gdy do
niewykonania przez Organizatora okreslonych ustug dojdzie w zwigzku z
niewykonaniem lub nienalezytym wykonaniem zobowigzan lezacych po
stronie Klienta, Klient zaptaci na rzecz Organizatora kare umowng w
wysokosci stanowigcej 100 % wartosci niewykonanych ustug netto — bez
rabatu.

Klient zobowigzuje sie w trakcie obowigzywania Zamodwienia do
powstrzymania sie od wszelkiej dziatalnosci sprzecznej z interesami
Organizatora, a w szczegdlnosci do prowadzenia na wiasny lub cudzy
rachunek jakiejkolwiek konkurencyjnej dziatalnosci w stosunku do
dziatalnosci Organizatora, przede wszystkim do nieprowadzenia
dystrybucji i rozpowszechniania w jakiejkolwiek formie wszelkich tresci,
oznaczen, materiatdw i publikacji pochodzacych od podmiotéw
prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarcza konkurencyjng wobec dziatalnosci
Organizatora lub promujacych w jakiejkolwiek formie te podmioty oraz
ich dziatalno$¢, w tym informujgcych o organizowanych przez nie
imprezach konkurencyjnych w stosunku do konferencji i/lub targéw lub w
stosunku do innych imprez organizowanych przez Nowy Adres sp. z 0.0.
W przypadku naruszenia ww. zakazu Organizatorowi przystuguje prawo,
wedle wyboru Organizatora, do zgdania od Klienta natychmiastowego
zaprzestania ww. naruszen lub prawo do anulowania Zaméwienia z
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Klientem ze skutkiem natychmiastowym. Niezaleznie od powyzszych
uprawnien w kazdym z ww. przypadkéw Organizator ma dodatkowo
prawo zadania od Klienta zaptaty kary w wysokosci 50 % wynagrodzenia
netto. W przypadku skorzystania przez Organizatora z ww. uprawnien
Klientowi nie przystuguje prawo do dochodzenia od Organizatora
jakiegokolwiek odszkodowania czy zadosc¢uczynienia z tego tytutu, w
szczegdlnosci Organizator nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za skutki
anulowania Zamoéwienia spowodowane naruszeniem przez Klienta
powyzszego zobowigzania. Za podmiot konkurencyjny (przedsiebiorstwo
konkurencyjne) lub dziatalno$¢ konkurencyjng uwaza sie kazde
przedsiebiorstwo lub dziatalno$¢, niezaleznie od formy prawnej, ktére
wchodzi nawet posrednio w zakres profilu dziatalnosci Organizatora,
jezeli prowadzenie przedsiebiorstwa lub dziatalnosci konkurencyjnej
moze wptyng¢ na poziom sprzedazy, sytuacje rynkowg, wyniki
ekonomiczne Organizatora.

Klient jednoznacznie potwierdza, ze nie byly sktadane zadne
oswiadczenia - wyrazne lub sugerowane - w odniesieniu do mozliwosci
kontraktowych (wielkosci biznesu), jakie mozna uzyska¢ podczas
konferencji i/lub targéw, sukceséw dziatalnosci oraz, ze Organizator nie
udzielat jakichkolwiek gwarancji lub zapewnienn dotyczacych konferencji
i/lub targéw. Klient potwierdza ponadto, ze OWW wraz z Zamodwieniem
stanowig cato$¢ zasad regulujacych wspotprace miedzy stronami.
Organizator w ramach ustugi uczestnictwa w konferencjach i/lub targach,
najmu powierzchni wystawienniczej oraz innych wymienionych w
Zamoéwieniu Klienta, nie zapewnia Klientowi noclegu w miejscu
odbywania sie konferencji i/lub targéw, chyba ze zapisy Zamodwienia
stanowig inaczej.

. Nieodfaczng czescia Zamowienia jest, konieczny do uzupetnienia i

podpisania, Formularz Uczestnika Konferencji. Organizator zastrzega
sobie prawo do wprowadzenia danych z Formularza Uczestnika
konferencji do elektronicznego systemu rejestracji uczestnikéw
MatchMaker, stuzacego do weryfikacji uczestnikow przy wejsciu na
konferencje.

Przepisy OWW stanowia integralng czes¢ Zamdwienia i obowigzujg
wszystkich uczestnikéw konferencji. Ogélne Warunki Wspétpracy zostaty
udostepnione Klientowi wraz z zamdwieniem, a tres¢ OWW dostepna jest
takze w siedzibie Organizatora.

str. 2



